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SOCIOLOSKA ANALIZA MEPUOVISNOSTI SPORTA I TURIZMA

Sazetak

U posljednjih nekoliko godina turizam se istaknuo kao jedna od najvaznijih gospodarskih
grana u Republici Hrvatskoj, a sport kao jedan od klju¢nih ¢imbenika zbog kojih turisti odabiru
posjetiti neku turisticku destinaciju. Jedan od ciljeva Republike Hrvatske je prosiriti ve¢ postojec¢u
ponudu proizvoda i usluga i izvan turisticke sezone. Kako bi se realizirao ovaj cilj, nuzno je takoder
razviti i nove oblike turisticke ponude i proizvoda u sklopu sportskoga turizma. Sportski turizam
pruza odredene koristi destinacijama koje ga uvrStavaju u svoje razvojne i strateske planove. Vrlo
je vazno unaprijediti suradnju privatnog i javnog sektora, te zakonodavnog okvira koji ce
omoguciti ulaganje privatnom sektoru upravo u sportski turizam 1 ponudu takvoga sadrzaja
turistima. Cilj rada je ukazati na potencijale sportskog turizma i njegovu ulogu u razvoju ukupnog
turizma Republike Hrvatske.

Kljucne rijeci: sportski turizam, sport, infrastruktura, razvoj, ponuda, utjecaj



SOCIOLOGICAL ANALYSIS OF THE INTERDEPENDENCE OF SPORT
AND TOURISM

Abstract

In the last few years tourism has emerged as one of the most important industries in the
Republic of Croatia, and sport as one of the key factors due to which tourists choose to visit a
tourist destination. One of the goals of the Republic of Croatia is to expand the alreadz existing
offer of products and services beyond the tourist season. In order to achieve this goal, it is also
necessary to develop new forms of tourist offer and products within sports tourism. Sports tourism
provides certain benefits to destinations that include it in their development and strategic plans. It
IS very important to improve the cooperation between the private the private and public sectors,
and the legislative framework that will enable the private sector to invest in sports tourism. The
aim of this paper is to point out the potentials of sports tourism and its role in the development of
overall tourism in the Republic of Croatia.

Keywords: sports tourism, sports, infrastructure, development, supply, impact.
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1. UVOD U SPORTSKI TURIZAM

U pregledu literature o sportskom turizmu evidentan je niz definicijskih pokusaja
sportskog turizma. U De Knopovom (1998) ranom pisanju o toj temi, sportski turist je pojedinac
koji sudjeluje u sportu na odmoru. Nadalje, 1999. je sugerirao da je u Europi taj trend bio
daleko od samo promatrackog sudjelovanja u sportu, ve¢ turisti aktivno sudjeluju u sportskoj
aktivnosti za vrijeme odmora. Identificirao je tri vrste aktivnih sportskih odmora (De Knop,
1999):

(1) cisti sportski odmor, poput izleta na skijanje;

(2) iskoristavanje sportskih sadrzaja na mjestu za odmor, iako sport nije primarna svrha
putovanja;

(3) privatni sportski odmor, gdje turisti sudjeluju u neorganiziranim sportskim aktivnostima

poput odbojke na pijesku ili kriketa na plazi.

Glyptis (1991) u svojoj konceptualizaciji sportskog turizma takoder istice aktivno
sudjelovanje turista u sportu, a ne gledanje istog. Gibson (1999) tvrdi da sportski turizam treba
shvatiti kao dvodimenzionalni koncept pa se sport moze definirati kao kulturno iskustvo
tjelesne aktivnosti, a turizam kao kulturno iskustvo mjesta. Povezivanje pojma mjesta s pojmom
tjelesne aktivnosti u definiciju sportskog turizma pomaze u rjeSavanju problema povezanih s
udaljenostima putovanja i problema povezanih s koristenjem uskih definicija sporta. Ipak,
pitanje turizma kao ponasanja u slobodno ili ne-slobodno vrijeme i aktivne nasuprot pasivne

preferencije tjelesnih aktivnosti od strane turista i dalje ¢e se rjeSavati (Gibson, 1999).

Za potrebe ove teze koristiti ¢e se definicija kako slijedi: putovanje temeljeno na
dokolici koje zahtijeva od pojedinaca koji su privremeno izvan svojih mati¢nih zajednica da
sudjeluju u fizi€kim aktivnostima, gledaju fizi¢ke aktivnosti ili poStuju atrakcije povezane s
tjelesnim aktivnostima. Ovaj teorijski pregled nadalje sugerira da su tri razli¢ite vrste ponasanja
povezane sa sportskim turizmom:

(1) aktivno sudjelovanje (aktivni sportski turizam),
(2) promatranje (sportski turizam dogadaja) i

(3) posjecivanje i, mozda, odavanje pocasti (nostalgic¢ni sportski turizam) (Gibson, 1998).



1.1. VRSTE SPORTSKOG TURIZMA

1.1.1. AKTIVNI SPORTSKI TURIZAM

Od sredine 1970-ih postoje razna istrazivanja o pojedincima koji sudjeluju u sportu dok
su na odmoru - aktivni sportski turisti. Neke su se studije koncentrirale na jedan ili dva odredena
sporta, dok su se druge usredotocile na sportsko sudjelovanje opcenito. Schreiber (1976) je
jedan od prvih istrazitelja koji je razvio profil aktivnog sportskog turista te je sportske turiste
definirao kao putnike koji su tijekom prosle godine igrali golf, tenis ili skijali, a rezultati nekih
istrazivanja su pokazali da je sportski putnik imucéniji, obrazovaniji i aktivniji od ostalih
putnika.

De Knop (1999) je otkrio da su najpopularniji sportovi za aktivne sportske turiste koji
odlaze na ,klupske® praznike plivanje, tenis, jedrenje i1 jedrenje na dasci. Opéenito,
najpopularnije tjelesne aktivnosti kod Europljana na odmoru su hodanje, voznja biciklom i

skijanje (De Knop, 1999).

1.1.2. SPORTSKI TURIZAM DOGADAJA

Sportski turizam dogadaja zapravo je poznat kao putovanje s ciljem sudjelovanja ili
gledanja dogadaja. Na primjer Olimpijske igre privuku ogromnu koli¢inu ljudi koji ne sudjeluju
u njima aktivno ve¢ samo dolaze gledati. Glavni dogadaji mogu biti i simbol statusa 1 prestiza,
a manji dogadaji simboliziraju neke etnicke situacije na predstavljenom podrucju (Kurtzman,
Zauhar, 2003). Jedna od glavnih prednosti sportskih dogadaja je ta §to oni mogu promovirati
turizam 1 izvan samog dogadaja. Na primjer, ljudi koji prisustvuju dogadaju mogu se vratiti na
odmor ili oni koji gledaju dogadaj na televiziji mogu odluciti posjetiti odrediste kasnije (Collins,

1997).

1.1.3. NOSTALGICNI SPORTSKI TURIZAM

Nostalgi¢an sportski turizam sastoji se od posjeta prostorima posvecenim sjecanju i
slavljenju sportskih aktivnosti ili osoba tijekom odmora. U takve prostore ubrajaju se
(Gammon, Robinson, 2003) :

e sportske dvorane slave i muzeji,
e sportske turisticke ture do poznatih sportskih staza ili objekata,
e sportski tematski odmori na brodovima za krstarenje ili odmaralistima sa sportskim

profesionalcima.



2. SPORTSKI TURIZAM U REPUBLICI HRVATSKOJ

Sportskom turizmu u Hrvatskoj se ne pridaje znacaj kakav zasluzuje jer Hrvatska ima
zadovoljavajuce preduvjete za svoj razvoj. Naime, u Strategiji razvoja hrvatskog turizma, koja
navodi mogucénosti razvoja specifi¢nih oblika turizma, sportski turizam uopce nije predstavljen,
iako su hrvatski sportasi danas uspjesni na brojnim natjecanjima i na taj na¢in promoviraju

Hrvatsku.

Sve veci broj ljudi bavi se odredenom sportskom aktivnoséu u slobodno vrijeme, a
sportske aktivnosti hrvatskih turista zauzimaju istaknuto mjesto na ljestvici motiva koji ih
poticu da posjete Hrvatsku. Uloga nogometa u turizmu Hrvatske moze se promatrati u sljede¢im
podru¢jima (Bartoluci, 2004): nogometne utakmice, pripreme momcadi, kampovi i turizam,

odmor, oporavak i turizam nogometasa, rehabilitacija i turizam nogometasa.

Mnogi turisticki subjekti profitiraju tijekom nogometnih utakmica s ogromnim brojem
gledatelja. Nazalost, nogometni stadioni su problemati¢ni jer nisu izgradeni kao viSenamjenski
objekti u kojima bi se mogle organizirati razne predstave, kao §to je slucaj sa modernim
europskim stadionima. U slucaju dijela pripreme nogometasa, treba istaknuti da se jesenske
pripreme hrvatskih nogometasa uglavnom odvijaju u planinama, zbog povoljnih klimatskih
uvjeta. Gorskim centrima nedostaju smjestajni kapaciteti, odgovarajuci sportski tereni za
trening i slicno. Jedan od aspekata spajanja nogometa i turizma je uspostavljanje nogometnih
centara u Hrvatskoj koji bi organizirali nogometne Skole 1 kampove za djecu razli¢ite dobi

(Bartoluci, 2004).

Ovdje treba spomenuti i tenis, jer on kao aspekt sportske rekreacije u turizmu postaje
sve istaknutiji upravo sve raznovrsnijom i1 ¢eS¢om ponudom u okviru turistickih sredista.
Povezanost turizma 1 tenisa kao sporta o€ituje se ponudom tenisa u sportskom 1 rekreacijskom,

ali i u profesionalnom obliku.

Situacija je u Hrvatskoj prilicno zadovoljavajuca Sto se ti¢e broja teniskih centara i
terena. Medutim, potrebno je jedinstveno urediti tenisku infrastrukturu, ponudu tenisa treba
podiéi na viSu razinu, a turisticki djelatnici trebaju postati svjesni da ponuda sportskih programa
unutar i izvan sezone moze imati veliki utjecaj na odluku turista da posjete odredene turisticke

destinacije.



U sferi turizma golf predstavlja jednu od najisplativijih djelatnosti. U Hrvatskoj se golf
poceo igrati izmedu dva svjetska rata i pocetkom 1922. godine, kada je na Brijunima izgradeno
jedno od najljepsih golf igralista u Europi u to vrijeme. Golf treba biti novi koncept hrvatskog
turizma jer je sport koji privlaci segment potraznje koji brzo raste i pripada srednjem i visSem

financijski moénom segmentu drustva (Bartoluci, Cavlek, 1998).

Ministarstvo turizma izradilo je Program razvoja golfa 1999. godine kao razvojnu
politiku hrvatskog turizma §to predstavlja inicijativu predstavljanja Hrvatske kao kvalitetnog
mediteranskog 1 europskog golf odredista. Prema podacima za 2007. godinu, europsko trziste
golfera povecalo se na oko 6,5 milijuna potencijalnih turista koji se bave golfom, a njihova
prosjec¢na dnevna potroSnja iznosi priblizno 150 eura, a u proteklih 14 godina taj se broj barem

udvostrucio (Bartoluci, 2004).

Hrvatska nema statistike koja prati dolaske i noé¢enja sudionika sportskog turizma, niti
postoje precizni podaci o karakteristikama turista ¢iji je glavni motiv posjeta Hrvatskoj sport.
Medutim, pocetna je pretpostavka da se vecina turista koji posjecuju Hrvatsku bave odredenim
sportsko-rekreativnim aktivnostima tijekom privremenog boravka, pa se na taj na¢in promatra

sportski turizam.

Prema podacima u DZS-a (2018), moze se primijetiti da najveéi dio turista koji
posjecuju Hrvatsku spada u dobnu skupinu od 28-47 godina (58%), a slijede je turisti dobne
skupine od 48-64 godine (23%). Najmanji broj turista koji posjecuju Hrvatsku (5%) pripada
dobnoj skupini od 65 godina i1 viSe. Gledano sa aspekta bavljenja sportskim i rekreacijskim
aktivnostima, Hrvatsku posjecuje dobna skupina koja je izuzetno sklona bavljenju raznim

sportskim aktivnostima (Institut za turizam, Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, 2018).

Ako se promatraju motivi koji stimuliraju turiste da posjete 1 borave u Hrvatskoj, moze
se primijetiti da su sport i rekreacija na sedmom mjestu, s tek 10% udjela. Pasivni odmor i
opustanje kao glavni motiv dolaska i dalje uglavnom predstavlja udio od 62% dolazaka (Institut

za turizam, Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, 2018).

Buduc¢i da trendovi ukazuju na to da su turisti sve aktivniji i da su uz standardnu ponudu
sve viSe koristili 1 razne druge programe koji takoder ukljucuju sport, jasno je da u ponudi

sportsko-rekreativnih programa treba nesto promijeniti.
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3. RAZVOJ SPORTSKOG TURIZMA

Sportski turizam povezuje dva odvojena, ali sve vaznija podruc¢ja druStveno-
ekonomskog razvoja: jedan od najvecih gospodarskih sektora na svijetu (turizam) i jednu od
globalno najutjecajnijih aktivnosti (sportska dogadanja i aktivnosti) (Peeters, Szymanski,
2014). Ovaj oblik turizma posebno je primio medunarodnu pozornost zbog organizacije mega-
dogadaja koji su strateski vazni za markiranje sportova kao kanala javne diplomacije (Bodet,

Lacassagne, 2012).

Turizam sportskih dogadaja stoga je postao vazan podskup turistickog trzista i povoljan
je za destinacije sportskog turizma (Lim, Yip, 2010). lako se turisti mogu motivirati da
prisustvuju sportskim dogadanjima kao sudionici, veci broj tih sportskih turista su gledatelji

dogadaja (Kaplanidou, Vogt, 2007).

Prema Weedu i Bullu (2009) sportski turizam zapoceo je u drevnoj Ateni. Sportski
turizam ima dugu povijest i simboli¢no je da je na prijelazu u 20. stoljece, koje je svjedocilo
najznacajnijem rastu i razvoju sportskog turizma, preporod modernih Olimpijskih igara u Ateni
1896. godine, najznacajniji dogadaj jer Olimpijske igre jasno odrazavaju vaZznost i znacaj
suvremenog sportskog turizma. Povijest razvoja sportskog turizma u dvadesetom stoljecu
uglavnom se odnosila na prevladavanje razli¢itih ogranicenja koja bi omogucdila da se proSiri

na nacin da ukljucuje vecinu ljudi, a ne samo privilegiranu nekolicinu (Weed, Bull, 2009).

Sport 1 turizam smatrani su vaZznim ¢imbenicima u suvremenom Zzivotu. Sport koji se
nekad smatrao nac¢inom postizanja kondicije, zdravlja danas je viSe uzitak (Ottevanger, 2007).
Misljenja o praznicima takoder su se tijekom godina mijenjala te oni postaju sve vazniji
¢imbenik u zivotu ljudi. Urry (2002) je izjavio da su putovanja i odmori neophodni element

ljudskog Zivota. Rast sportskih dogadaja rezultat je komercijalizacije 1 globalizacije.

Globalizacija gospodarskih aktivnosti, rastu¢i utjecaj sportske kulture, Sirenje
komunikacijskih moguénosti, sve ve¢a mobilnost ljudi, ubrzanje medunarodnih migracija 1
globalni propisi organizacija poput UN WTO-a koji su vazni za sport i sportsku industriju neki

su od razloga za ovaj razvoj dogadaja (Ottevanger, 2007).
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Dodirne to¢ke sporta i turizma s vremenom se sve viSe povecavaju - obostrana korist
za obje je prilino primjetna, a odnosi vrlo kompatibilni. Zapravo je pojam ,,sportski
turizam* nastao kako bi se bolje razumjela upotreba sporta kao turistickog pothvata.
Stovise, u posljednjem desetlje¢u, dogodila su se filozofska i poduzetnitka zbivanja
koja su pridonijela aktualnosti sportskog turizma, a to su:

1. Fenomen sportskog turizma izlozen je, manifestiran i plasiran na trziSte kroz

sportska dogadanja Sirom svijeta kao Sto su Olimpijske igre, Super prvenstva i slicno
(Bhatia, 1991).

2. U Sjevernoj Americi i drugim razvijenim zemljama koncept zdravlja kroz tjelesne
aktivnosti na svim dobnim razinama potaknuo je ponovni interes za niz razlicitih

sportskih aktivnosti (Pigeassou, 1997).

3. Postoje vazne veze izmedu sporta i turizma u promicanju domaceg, nacionalnog i
medunarodnog prijateljstva 1 razumijevanja medu pojedincima, skupinama i

zajednicama (Gunn, 1988).

4. Buduce projekcije, s obzirom na turistiCke trendove, ukazuju na tendencijski
obrazac dijeljenja slobodnog vremena u krace vremenske periode cime se

omogucava niz iskustvenih boravaka unutar jedne godine (Gunn, 1988).

Budu¢e mogucnosti i potencijali sportskog turizma temelje se na trenutnim trendovima,
nalazima 1 kreativnosti svakodnevnih Zivotnih stilova 1 prilika. U pokuSaju da se informira o
tehnologiji koja se brzo mijenja, da se razumije ljudska svrha i fascinacija i traZi smisao u
globalnim aktivnostima, prepoznaju se, karakteriziraju i ofekuju vrijednosti i dobrobiti
sportskog turizma 1 kretanje tendencija. Sportski turizam priznaje sve aspekte svjetskog drustva,
izaziva nevidene prilike, razvija osobne i1 kolektivne vrijednosti. Kao takve, vrijednosne
komponente povezane sa sportskim turizmom su integrativne i medusobno ovisne (Gammon,

Kurtzman, 2002).

Kao industrija, sportski turizam mora odgovoriti na drustvene elemente koji utjecu na
iskustva odredi$ta u razli¢itim kategorijama, kao $to su sportski turisticki dogadaji, atrakcija
sportskog turizma, ture sportskog turizma i krstarenja. Potreban je odgovor koji ¢e omoguditi
da se potencijali i moguénosti realiziraju u strukturi buduc¢ih oblika sportskog turizma. Turizam
je danas okarakteriziran ljudima koji visSe vole razliCite vrste sportskih aktivnosti. To predstavlja
priliku da sportski turizam dodatno napreduje u budu¢im danima, $to ga ¢ini jednim od

najvaznijih razloga putovanja (Gammon, Kurtzman, 2002).
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4. RAZVOJ TRZISTA SPORTSKOG TURIZMA 1Z
KULTUROLOSKE PERSPEKTIVE

U Izvjescu o svjetskom turistickom trzistu, predstavljenom na konferenciji o sportskom
turizmu u Londonu 2011. godine, jasno je istaknuto da mega sportska dogadanja mogu privuci

vise turista od prekrasnih plaza, povijesnih spomenika i zapanjujucih krajolika (Trudeau, 2018).

Turisticko poslovanje stimulira se ne samo putovanjima na sportska dogadanja, ve¢ 1
pojedina¢nim putovanjima, tijekom kojih turisti mogu aktivno i pasivno proSirivati svoje
hobije, a posjeti poznatim stadionima ili sportskim muzejima postaju sve popularniji.
turistickog poslovanja. Procjenjuje se da su 15% -30% putovanja globalne turisticke ekonomije,
povezana sa sportom, a izgledi za razvoj turizma u narednim godinama ukazuju na daljnji porast

takvih putovanja (Trudeau, 2018).

Sportska putovanja ukljucuju i kulturna putovanja temeljena na sportu koja omoguéuju
upoznavanje materijalne / materijalne i nematerijalne / nematerijalne bastine sporta sto je razlog
za$to se sportski turizam moZze smatrati specifiénim oblikom kulturnog turizma, koji se op¢enito
definira kao ,.kretanje osoba prema kulturnim atrakcijama (poput muzeja, bastina, umjetnickih
predstava i festivala) daleko od njihovog uobiCajenog mjesta stanovanja, uz namjeru
prikupljanja novih informacija i iskustava kako bi se zadovoljile njihove kulturne potrebe
(Richards, 2001).

4.1. TIPOLOGIJA PONUDE SPORTSKOG TURIZMA

Na trzistu sportskog turizma razvili su razni sadrzaji koji se nude turistima. Glavna
podjela prema literaturi je na sportske atrakcije 1 sportska dogadanja. Detaljniji prikaz tipologije

ponude sportskog turizma nalazi se u nastavku (Gammon, Robinson, 2003).
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4.2.SPORTSKE ATRAKCIJE

U sportske atrakcije ubrajaju se (Gammon, Robinson, 2003):

povijesna sportska mjesta - danasnje turiste sve viSe zanimaju drevna mjesta vaznih

sportskih dogadaja, poput prvih Olimpijskih igara ili Nemeanskih igara,

povijesti je Zappeion, neoklasi¢no sportsko mjesto izgradeno na Zappasovu
inicijativu, koje je dizajnirao danski arhitekt Teophil Hansen (1874.-1888.), A nalazi
se u Nacionalnom vrtu Atene u blizini Panathenaica, diljem svijeta drzave, gradovi

I sela slave poznate sportase i dogadaje izgradnjom spomenika u njihovu ¢ast.

sportski muzeji — muzeji olimpijskih sportova, tematski muzeji sporta, muzeji
sportskih klubova, dvorane slavnih...

sportski stadioni — ljubitelji sporta i turisti uzivaju posjetiti sportske stadione.
Zajedno s posjetima sportskim muzejima, ova vrsta slobodnih aktivnosti jedan je od
najpopularnijih oblika sportskog turizma. Stadionski turizam temelji se na
posje¢ivanju nogometnih stadiona tijekom utakmica ili nakon njih. U Siroj
perspektivi to se moze vidjeti kao razgledavanje kultnih sportskih objekata.
modernisticka sportska mjesta - sportska mjesta inspirirana modernistickom
arhitekturom postaju atraktivna odredista i za sportske turiste. Ova mjesta osim §to
ispunjavaju sportske funkcije, privlace turiste zbog svog originalnog dizajna.
lustrativni primjeri su Sport City u Manchesteru, International Sport Village u
Cardifu, Aspire Zone u Dohi / Katar, Sports City u Dubaiju i Ferrari World Abu
Dhabi u Kataru.

tematski parkovi - udovoljavaju¢i postmodernoj turisti¢koj potrebi za iskustvom,
sportski tematski parkovi nude posjetiteljima priliku da se bave tradicionalnim
sportovima 1 igrama i na taj nacin stimuliraju aktivni sportski turizam. Primjeri su
Gerlev Legepark u Danskoj gdje se moze sudjelovati u vise od 130 tradicionalnih
sportova i igara i Bokrijk u Belgiji koji svake godine organizira manifestaciju

usmjerenu na narodne igre.
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4.3.SPORTSKA DOGADANJA

U sportska dogadanja ubrajaju se (Gammon, 2011):

e olimpijske i druge igre,

e maratoni,

e medunarodna nogometna prvenstva,
e sportska dogadanja bastine

5. SPORTSKI TURIZAM PREMA SVJETSKOJ TURISTICKOJ
ORGANIZACIJI

Svjetska turisticka organizacija Ujedinjenih naroda (UNWTO) opisuje sportski turizam
kao "jedan od najbrze rastucih sektora" u turisti¢koj industriji. UNWTO takoder navodi da
medunarodni sportski turizam vrijedi 800 milijardi americkih dolara. To €ini priblizno 10%
putovanja i 25% prihoda od turizma. Ovaj posljednji postotak povecava se na 55% u Australiji
i nekim dijelovima Novog Zelanda. Ujedinjeni narodi ocjenjuju ovu vrstu turizma najbrze
rastuéim u posljednjih nekoliko godina. Njegova je vaznost takva da su 1999. godine
Medunarodni olimpijski odbor i WTO potpisali sporazum o suradnji radi koordinacije napora i

poboljSanja veza izmedu aktivnosti sportskog turizma (WTO, 2020).

Nadalje, sport i turizam dvije su pokretacke snage za promicanje i odrzivi ekonomski
razvoj turistickih destinacija. Kako bi bolje razumjeli veze izmedu turizma i sporta i povecali
svijest o prednostima njihovih zajednickih doprinosa, UNWTO i Medunarodni olimpijski odbor
(I0C) zajednicki su organizirali Prvu svjetsku konferenciju o sportu i turizmu u Barceloni 22.

123. veljace 2001. godine.

U okviru Agende za odrzivi razvoj do 2030., kongres Svjetske turisticke organizacije
zeli istraZiti odnos izmedu sportskog turizma 1 odrZivog 1 inkluzivnog razvoja i kako sportski
turizam moze posluZiti kao alat za Sirenje, diferencijaciju 1 desezonizaciju turizma. U skladu s
tim, kongres ¢e pozvati sve sudionike da dalje istrazuju ove teme i raspravljaju o inovacijama
te trenutnim 1 budu¢im trendovima u sektoru, kao i o uspjeSnom upravljanju 1 strategijama

privatnog sektora (UNWTO, 2021).
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Kongres ima za cilj utjecati i nadahnuti budu¢i razvoj sportskog turizma usredotocujuci

se, izmedu ostalog, na sljedece glavne teme (UNWTO, 2021):

e Sportski turizam i njegov doprinos Agendi odrzivog razvoja 2030.

e Inovacije u razvoju sportskog turizma: stadioni, olimpijske igre i masovni sportovi
na otvorenom.

e Uspjesno upravljanje destinacijama i javno-privatne strategije u sportskom turizmu.

e Sportske tehnologije, e-sport i digitalna transformacija sportskog turizma.

6. MEDUSOBNI ODNOS SPORTA I TURIZMA, UTJECAJ 1
PROBLEMI

Danas su sport i turizam medu najtrazenijim slobodnim iskustvima 'razvijenog' svijeta i
postaju vrlo vazne gospodarske aktivnosti. Istrazivanja su pokazala da doprinos sporta bruto
domacem proizvodu (BDP -u) industrijski razvijenih zemalja iznosi izmedu 1 i 2%, dok je
doprinos turizma izmedu 4 1 6% (WTO, 2020). Istrazivanja o sportskom turizmu provedena su
na medunarodnoj i nacionalnoj razini od strane istrazivaca, vladinih i nevladinih organizacija,

¢ime se ilustrira rastu¢a vaznost i prepoznavanje sportskog turizma kao turistickog trzista.

Na medunarodnoj razini Svjetska turisticka organizacija zakljucila je da njemacki turisti
godisnje ¢ine 32 milijuna sportski orijentiranih putovanja ili 55% svih odlaznih putovanja, dok
52% (7 milijuna) svih putovanja nizozemskih turista ukljucuje sportsku komponentu. Francuski
turisti bili su manje motivirani sportskim odmorima, iako je 23% ili 3,5 milijuna putovanja i
dalje ukljucivalo sportsku komponentu. S druge strane La Manchea, Britansko turisti¢ko tijelo
1 Englesko vije¢e za turizam tvrde da je ¢ak 20% turisti¢kih putovanja izravno povezano sa
sportskim sudjelovanjem, dok 50% odmora sadrzi neki oblik sportskog sudjelovanja (WTO,
2020).

Do danas postoji malo istrazivanja i literature koja analizira specifi¢nu vezu izmedu
pitanja sporta i turizma, posebno u podrucju socioekonomskih utjecaja povezanih sa sportskim
turizmom. Medutim, novonastala pitanja i zanimanje za sportski turizam odraZavaju u
odredenoj mjeri sve vecu svijest da proizvodi sportskog turizma imaju komplementarne
znacajke. Potencijal povezivanja sporta i turizma ima ekonomske, socijalne 1 utjecaje na okoli§

koji su detaljnije opisani u ovom poglavlju.
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6.1.EKONOMSKI UTJECAJU SPORTSKOG TURIZMA

Higgins (2000) tvrdi da su prijasnje ekonomske analize podcijenile doprinos rekreacije
na otvorenom $kotskom gospodarstvu. Tvrdi da najmanje 600-800 milijuna funti Skotskog
turisti¢kog prihoda dolazi od rekreacije na otvorenom. Prema Gary i sur. (2001), niz prethodnih
studija analiziralo je neke serije sportskih dogadaja i procijenilo njihov ekonomski utjecaj na
lokalne zajednice. Nalazi ovih studija su da su u Bunbury WA regionalne sportske igre 1985.
rezultirale posjetiteljima koji su potrosili 390 000 USD u lokalnoj zajednici, a regionalne igre
provedene u Hamilton Victoriji 1990. posjetiteljima koji su potrosili 300 000 USD u lokalnoj
zajednici.

Stovise, nalazi ovih studija ukazali su na to da se sljedeéa pitanja moraju uzeti u obzir

(Gary, 2001):

e Mali dogadaji poti¢u lokalno gospodarstvo ako posjetitelji dolaze izvan regije,
posebno izvan drzave.

e Pazljivo planiranje je neophodno kako bi se osiguralo da odgovarajuc¢i smjestaj i
sadrzaji budu dostupni po potrebi.

e Planiranje je neophodno kako bi potencijalni posjetitelji imali vremena napraviti
odgovarajuce aranzmane koji ¢e im omoguditi sudjelovanje.

e Vazno je paziti na velike atraktivne dogadaje koji mogu zahtijevati da velik dio

prihoda ide vanjskim organizatorima i time lokalna zajednica gubi.

Gratton i sur. (2005) istrazili su ekonomski utjecaj maratona odrzavanih u gradovima.
Veliki broj medunarodnih 1 domacih posjetitelja maratonskih turista ima dva ucinka. Prvo,
privremeno ima pozitivan uc¢inak na lokalnu potraznju. To ukljucuje potro$nju na smjestaj,
hranu i pice, sportsku opremu 1 opéu kupovinu u gradu. To su ekonomski ucinci koje uzima u
obzir ve¢ina studija ekonomskog utjecaja u obzir pri procjeni ekonomskog u¢inka maratonskog

dogadaja.
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Drugo, kada veliki broj medunarodnih i domacih turista prisustvuje i sudjeluje u
maratonskom dogadaju, to ima utjecaj na publicitet tijekom i nakon dogadaja. Ako je iskustvo
polaznika i sudionika pozitivno, velika je vjerojatnost da ¢e ponovno posjetiti maratonski
dogadaj i usmenim u¢inkom potaknuti druge ljude da prisustvuju. Ovo je samo jedan aspekt
publiciteta tijekom i nakon dogadaja. Drugi aspekt je sustavno stvaranje nezaboravnog

potrosackog iskustva marketinskim naporima organizatora maratonskog dogadaja (Gratton i
sur., 2005).

6.2. SOCIJALNI UTJECAJI SPORTSKOG TURIZMA

Drustveni/kulturni utjecaji ¢esto se smatraju ,,nematerijalnim“ utjecajima, a
znanstvenici smatraju procjenu, mjerenje 1 upravljanje tim utjecajima tezim. Medu tim
nematerijalnim utjecajima su fokus na kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva, poboljsanu
drustvenu koheziju i ponos na mjestu, novu percepciju imidza destinacije i potencijal za
povecanje sudjelovanja u sportu medu mjeStanima. Medutim, zabrinjava ¢injenica da povecanje
turizma moze rezultirati kulturnim sukobima medu stanovnicima i turistima, problemima
zagusSenja u prometu, zabrinutostima oko sigurnosti i kriminala, kao i vandalizmom - to se
smatra negativnim utjecajima medu lokalnim dionicima uofenim u nedavnom istrazivanju

(Turco, Swart, 2003).

Ritchie (1984), Hall (1992) i Getz (2005) identificirali su drustvene utjecaje koji mogu
nastati kao posljedica nekog sportskog dogadaja te se mogu primijetiti brojne slicnosti. Hall
(1992) 1 Getz (2005), na primjer, slazu se da su porast kriminala 1 prostitucije, kao 1 loSe
ponasanje, te dislokacija mjestana 1 gubitak ljubaznosti, §to Getz (2005) smatra rezultatom buke
1 guzve, drustveni ucinci dogadaja. U smislu pozitivnih utjecaja, ideju dogadaja kao utjecaja na
ponos zajednice i povecano uklju¢ivanje pojedinaca u aktivnosti zajednice dijele i Hall (1992)
1 Ritchie (1984). Osim toga, Hall (1992) navodi poboljSanje regionalnog identiteta za koji se

smatra da je usko povezan s urbanom obnovom (Henry i Gratton, 2001).

Drustveni utjecaj odnosi se na nacin na koji se sportski dogadaj odrzava i da li potice
promjene u kolektivnim 1 individualnim sustavima vrijednosti, obrascima ponaSanja,

strukturama zajednice, nacinu Zivota 1 kvaliteti zivota (Taks, 2013).
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Kada se saberu, mogu se identificirati tri glavna aspekta drustvenog utjecaja (Jenson,
1998):

e Sport i sudjelovanje u sportu: stupanj u kojem sportski dogadaji poticu sportski
sektor, a posebno poticu sudjelovanje u sportu;

e Stavovi i uvjerenja: stupanj do kojeg sportski dogadaji utjecu na uvjerenja, stavove,
norme i vrijednosti ljudi (npr. Ponos, sre¢a, ‘dobar osjeéa;j’);

e Socijalna kohezija: socijalna kohezija je tekuci proces razvoja zajednice zajednickih
vrijednosti, zajedniCkih izazova i jednakih moguénosti, zasnovanih na osjecaju

povjerenja, nade 1 uzajamnosti kao rezultat sportskog dogadaja.

Dok se stavovi i uvjerenja uglavnom odnose na individualne (psiholoske) karakteristike,
drustvena kohezija se osim toga odnosi na drustvene procese i interakcije koje poticu ili pokreé¢u
sportski dogadaji. To znaci da drustvena kohezija nije ograni¢ena na individualna uvjerenja i
vrijednosti. Umjesto toga, drustvena kohezija rezultat je interakcija mnogih gradana koji ¢ine
(lokalno) drustvo. Dio te interakcije dogada se unutar i izmedu pojedinaca koji djeluju kao dio
lokalnih mreza, organizacija i institucija: $kola, sportskih klubova i drugih dobrovoljnih udruga

i drugih lokalnih zajednica, lokalnih poduzeca, opéine itd.

Pozitivni aspekti utjecaja sportskog turizma nadalje ukljucuju povecanje sudjelovanja u
masovnim sportovima i tjelesnu aktivnost, povecanu svijest o zdravlju, povecan (nacionalni)
ponos, faktor dobrog osjecaja, osjecaj povezanosti, pove¢anu drustvenu koheziju, druStvenu
ukljucenost i socijalni kapital, povecani drustveni identitet, najbolje od sebe i psihi¢kog prihoda

(poput osjecaja euforije, pa ¢ak i transcendentalnih uc¢inaka).

6.3. UTJECAJ SPORTSKOG TURIZMA NA OKOLIS

Razvoj turizma opcenito moze staviti pritisak na prirodne resurse kada povecava
potro$nju u podrucjima gdje su resursi ve¢ oskudni. Veza izmedu razvoja turizma i okruzenja
jo$ je intenzivnija u sportskom turizmu nego u mnogim drugim oblicima turizma. Bez obzira
na aktivnost sportskog turizma, ona se odvija u interaktivhom podrucju koje moze biti prirodno
ili umjetno. Stovise, prirodni okoli§ kljuéan je resurs kada je u pitanju sportski turizam na
otvorenom koji mnogo vise ovisi o prirodnim uvjetima okolisa. Iz tog razloga, ekoloski aspekti,
poput prekrasnog krajolika, nadaleko su poznati kao ¢imbenici koji snazno utjecu na iskustvo

sportskog turizma i zadovoljstvo kupaca (Kaplanidou, 2010).
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U morskim podrué¢jima (oko obalnih voda, grebena, plaza i obala, morske vode, uzvisina
I laguna) mnoge se turisticke aktivnosti dogadaju u ili oko osjetljivih ekosustava. Sidrenje,
ronjenje s maskom na dah, sportski ribolov i ronjenje i krstarenje neke su od aktivnosti koje
mogu uzrokovati izravnu degradaciju morskih ekosustava kao S§to su koraljni grebeni, te

naknadne utjecaje na obalnu zastitu i ribarstvo (Hall, 2001).

Nadalje, znacajan utjecaj nogometnih utakmica je zagadenje zraka, uglavnom zbog
transporta. Drugi razlog za zabrinutost je zdravlje sportasa negativno pogodeno zagadenjem
zraka. Nepravilno odlaganje otpada jo$ je jedan negativan utjecaj sportskih igara na okolis.
Utjecaj sportskog turizma na okoli§ moze biti negativan i kao posljedica kréenja drveca,
izgradnje skijaSkih koliba, zaguSenja, izgradenih gradevinskih podrué¢ja, zagadenja bukom,
svjetlosnog zagadenja i pretrpanosti podrucja. Potrosaci i davatelji usluga moraju biti svjesni
nosivosti okoliSa i pojacati svoje napore u sprjecavanju negativnih utjecaja turizma na tlo,
vodene resurse, vegetaciju i zivotinjski svijet, kao 1 na gospodarske i1 sociokulturne aspekte

zivota (Han, Nelson, 2015).
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7. ZAKLJUCAK

U evoluciji teorije o sportskom turizmu, autori se nisi usuglasili oko jedinstvene
definicije sportskog turizma. Pregledom literature izdvajaju se tri podvrste sportskih aktivnosti
tijekom odmora; Cisti sportski odmor, poput izleta na skijanje; iskoriStavanje sportskih sadrzaja
na mjestu za odmor, iako sport nije primarna svrha putovanja; privatni sportski odmor, gdje
turisti sudjeluju u neorganiziranim sportskim aktivnostima poput odbojke na pijesku ili kriketa

na plazi.

Nadalje, izdvojene su tri razli¢ite vrste ponasSanja povezane sa sportskim turizmom,;
aktivno sudjelovanje (aktivni sportski turizam), promatranje (sportski turizam dogadaja) i
posjecivanje i, mozda, odavanje pocasti (nostalgicni sportski turizam). Samim time odredene

su i kljuéne vrste sportskog turizma.

Sport kao dio kulture ima daleku povijest te su ga joS od pocetaka sporta obiljeZzavali
dolasci ljudi sa svojih mjesta stanovanja u mjesto odrzavanja velikih sportskih dogadaja, pa i
odsjedanje u tom mjestu do zavrSetka spomenutog dogadaja. Zaista, tako je to i danas. Mnogi
turisti motivirani su nekim sportskim aspektom za posjet odredene lokacije za odmor, bilo to
direktno sudjelovanje u nekom sportu, gledanje odvijanja sporta ili posjeta spomenika i
sportskih muzeja. Iz tog razloga vazno je razmotriti sport kao element turisticke ponude,

posebice u Hrvatskoj.

Sport je dio hrvatske kulture te se ona moZe pohvaliti mnogim uspje$nim sportaSima i
sportskim timovima. Nadalje, hrvatska obiluje prostorima za izgradnju infrastrukture za razne
turisticke sportove poput golfa, tenisa, ribolova i sl. Medutim valja biti oprezan, iako ulaganje
1 isticanje sportskog turizma dokazano donosi mnoge pozitivne ekonomske blagodati, moze

imati negativan utjecaj na okolis.

Pretjerana posjecenost prostora, nezbrinutost otpada, zagadenje zraka, svjetlosno
zagadenje 1 sl. su sve popratni ucinci sportskih dogadaja koje posjecuje velik broj ljudi i mozZe
dovesti prirodne resurse u opasnost. Socioloski uéinci sportskog turizma podijeljeni su na
pozitivne i negativne. Pozitivni u¢inci su postizanje osje¢aja ponosa nacije, veselja, kohezije,
euforije itd., no registrirane su i povecane stope kriminala, vandalizam, neljubaznost i sl.
Sportski turizam definitivno je grana koja je u razvoju, a predstavlja unosan i zdrav nacin
upotpunjavanja turistiCke ponude s naglaskom na balansiranje ekonomskih, socioloskih 1

uéinaka na okolis.

21



10.

11.

12.
13.

14.
15.

16.
17.

LITERATURA

Bartoluci, M. (2004). Management u sportu i turizmu. Zagreb: Kinezioloski fakultet
sveucilista u Zagrebu.

Bhatia, A. K. 1991. International Tourism: Fundamentals and Practices. New Delhi:
Sterling Press

Bodet, G., Lacassagne, M. F. (2012) International place branding through sporting
events: A British perspective of the 2008 Beijing Olympics. European Sport
Management Quarterly, 12(4), 357-374.

Collins, M. (1997). The economics of sport and sports in the economy: Some
international comparisons. London: Belhaven Press.

De Knop, P. (1998) Sport tourism: a state of the art. European Journal for Sport
Management 5(2), 5-20.

De Knop, P. (1999) Sport Tourism. Human Kinetics: Champaign, IL.

G. Richards, J. Wilson (2001), The Global Nomad: Backpacker Travel in Theory and
Practice. Clevedon: Channel View

Gammon, S. (2011) Sports events: Typologies, people and place. In: The Routledge
Handbook of Events. Routledge, pp. 104-118.

Gammon, S., Kurtzman, J. (2002). Editors’ introduction. Sport tourism: principles and
practice. Eastbourne: LSA.

Gammon, S., Robinson, T. (2003) Sport and Tourism: A Conceptual Framework.
Journal of Sport Tourism, 8 (1), 21-26.

Gammon, S., Robinson, T. (2003). Sport and Tourism: A Conceptual Framework.
Journal of Sport Tourism, 8(1), 21-26.

Getz, D. (2005) Festivals, Special Events and Tourism. New York: Van Nostrand.
Gibson, H.J. (1999) Sport Tourism: The role of the game, parks & Recreation.
Arlington, 34 (6), 14-17.

Glyptis, S. (1991) Sport and Tourism. London: Belhaven Press.

Gratton, C., Shibli, S., Coleman, R. (2005) Sport and economic regeneration in cities.
Urban Studies, 42(5), 985-999.

Gunn, Clare. 1988. Tourism Planning. London: Taylor & Francis

Hall M.C. (2001) Trends in Ocean And Coastal Tourism: The End of The Last Frontier?.
Ocean & Coastal Management, 44 (6), 601-618.

22



18.

19.

20.
21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

Hall, C., Selwood, H. (1989) America’s Cup Lost, Paradise Retained? The Planning and
Evaluation of Hallmark Events. Avebury, Aldershot.

Han, J.H., Nelson, C.M., Kim, C. (2015) Proenvironmental behavior in sport event
tourism: roles of event attendees and destinations. Tourism Geographies, 17(5), 719—
737.

Henry, 1., Gratton, C. (2001) Sport in the City: Research Issues. London: Routledge.
Higgins, P. (2000): The contribution of outdoor recreation and outdoor education to the
economy of Scotland: Case studies and preliminary findings. Journal of Adventure
Education & Outdoor Learning, 2 (2), 149 - 168.

Kaplanidou, K., Vogt, C. (2007) The meaning and measurement of a sport event
experience among active sport tourists. Journal of Sport Management, 24(3-4), 544-
566.

Kaplanidou, K., Vogt, C. (2010) The meaning and measurement of a sport event
experience among active sport tourists. Journal of Sport Management, 24(5), 544-566.
Lee, T.H., Jan, F.H. (2019) Can community-based tourism contribute to sustainable
development? Evidence from residents’ perceptions of the sustainability. Tour. Manag.,
70(19), 368-380.

Lim, H., Yip, S. (2010) Sports events and tourism: the Singapore Formula One Grand
Prix. International Journal of Event and Festival Management, 1(1), 60-73.
Ottevanger, H. (2007). Sport Tourism: Factors of Influence on Sport Event Visitor
Motivation. Bournemouth University.

Peeters, T., Matheson, V., Szymanski, S. (2014) Tourism and the 2010 World Cup:
Lessons for Developing Countries. Journal of African Economies, 23(2), 290-320.
Pigeassou, C. 1997. Sport and tourism: the emergence of sport into the offer of tourism
— between passion and reason. Journal of Sport Tourism.

Ritchie, J. (1984) Assessing the Impact of Hallmark Events: Conceptual and Research
Issues. Journal of Travel Research, 23(1), 2-11.

Schreiber, R. (1976) Sports interest: A travel definition. The Travel Research
Association 7th Annual Conference proceedings. Boca Raton, FL: TTRA.

Trudeau, D. (2018) Integrating social equity in sustainable development practice:
Institutional commitments and patient capital. Sustain. Cities Soc., 41(18), 601-610.
Turco, D.M., Swart, K., Bob, U., Moodley, V. (2003) Socio-economic Impacts of Sport
Tourism in the Durban Unicity, South Africa. Journal of Sport Tourism, 8(3), 223-239.

23



33. UNWTO (2021) Tourism Dashboard. Preuzeto sa: https://www.unwto.org/world-

tourism-day-2021

34. Urry. J (2002). The Tourist Gaze, London: Sage

35. Weed, M., Bull, C. (2009). Sports tourism: Participants, policy and providers (2" ed.).
Oxford, The United Kingdom: Butterworth-Heinemann.

36. WTO (2020) WTO Annual Report 2020 Preuzeto sa:

https://www.wto.org/english/res e/publications e/anrep20 e.htm

37. Zauhar, J., Kurtzman, J. (2003). Sport tourism — A window of opportunity. Journal of
Sports Tourism, 3(2), 11-16.

24


https://www.unwto.org/world-tourism-day-2021
https://www.unwto.org/world-tourism-day-2021
https://www.wto.org/english/res_e/publications_e/anrep20_e.htm

